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Foreskrifter om mediestod (18/04540)

Sammanfattning

Journalistférbundet har tagit del av férslaget ill foreskrifter om mediestod. Journalistfdrbundet vill
understryka att det ar viktigt att kriterierna for att séka mediestéd ar tydliga och att det finns en
langsiktighet i systemet.

Det ar enligt Journalistférbundet ocksa viktigt att gréinsen mellan vad som ér redaktionellt
innehall och annons r tydlig vid tillampningen av féreskrifterna. Idag finns riktlinjer for annonsmérkning
som branschen gemensamt tagit fram. Dessa bor enligt Journalistférbundet vara végledande vid
tillampningen av foreskrifterna.

Ansvarig utgivares skyldigheter och befogenheter framgér av grundlagarna. Det saknas
enligt Journalistférbundet anledning att utveckla detta nérmare i foreskrifterna da det riskerar att leda fill
missforsténd.

Det dr enligt Journalistférbundet positivt att ett av kraven fér mediestdd &r att foretagen
félier “god medieetisk sed”. Enligt Journalistforbundet bér det dock réicka med att det féretag som vill ha
stod intygar att féretaget erkdnner det pressetiska systemet. Den efterkontroll av MPRT som forslaget
medfor riskerar enligt Journalistférbundet att skada det sjélvreglerande systemet. Om en efterkontroll &r
den enda framkomliga vagen enligt MPRT &r det enligt Journalistfdrbundet béattre att helt ta bort alla
kopplingar till det sjalvreglerande systemet i foreskrifterna.

Det d@r enligt Journalistférbundet sarskilt viktigt att stodet till lokala medier som vill verka i
svagt bevakade omraden ar férutsagbart. Enligt féreskrifterna ér det avgérande for om ett omréade ska
anses svagt bevakat huruvida det “bevakas av allménna nyhetsmedier samt omradets geografiska och
befolkningsmassiga férutsattningar for journalistisk bevakning”. Den databas som ska vara végledande
vid mediestédsnamndens bedémning av kriteriet bér enligt Journalistférbundet anvédndas med



férsiktighet. Om medieféretag utgér fran att medel kommer férdelas utifréin hur det ser ut i databasen
och verkligheten ser annorlunda ut kan det leda fill felsatsningar fér fretagen vilket skulle motverka
stodets syfte.

Generella synpunkter pa det nya mediestédet

Journalisiférbundet har ltnge efterfrégat att presstddet ska reformeras. Négon genomgdende omgorning
av presstédet har av politiska skdl inte varit méjlig. Journalisforbundet vill dock understryka betydelsen
av det nya stodet till lokaljournalistik och det nygamla utvecklingsstédet. Mediebranschen har under
senare dr genomgdtt en strukturomvandling med stora nedskérningar som fslid. P& ménga hdll, inte
minst pd landsortsredaktionerna, gérs journalistik med mycket knappa resurser. Det nya stodet kan
dairfér betyda mycket fér lokaljournalistiken. For att medieféretagen ska véga satsa pd att uiveckla
bevakningen pd nya platser kréivs det dock att kriterierna for stédet ér tydliga och att det finns en
langsiktighet. Det @r tyvéirr inte s& enkelt som att séga att den som inte gillar kriterierna fér stédet kan
strunta i alt s6ka. Om vi resonerar s& kommer journalistiken fd lida ytterligare och det har vi inte rad
med ~ varken branschen eller samhallet.

Redaktionellt innehall

Pefinitionen av redaktionellt innehéll i 3 § i de nya féreskrifterna om nytt mediestdd kan ge upphov fill
vissa griinsdragningsproblem. Det &r enligt journalistforbundet vikiigt att det &r tydligt var gransen gdr
mellan redaktionellt innehall och annons. | beskimmelsen definieras “redaktionellt innehdll” som
“innehdll som inte uigérs av annonser”. Fér att veta vad som &r redaktionellt innehall blir det dérfsr
avgdrande att se till hur annons &r definierat. Problemet ér att det finns vissa annonser som ser ut som
redaktionellf innehdll men som &r “képt innehdll”. P& senare &r har branschen med hjélp av riktlinjer
forsakt att f& annonsmérkningen mer enhetlig. Det finns numer en allmén acceptans 6 att dven kopt
innehdll s& som content marketing ska annonsmérkas. Journalistfdrbundet forutsétter att allt innehdll som
enligt branschens riktlinjer ska annonsmérkas ryms inom definitionen av annons i 3 §.

Ansvarig utgivare

Kravet pd att det ska finnas en ansvarig vigivare &r nagot som framgér av mediestddsférordningen (4 §,
5 punkten). Journalistforbundet har inget alt erinra mot ot det i féreskrifterna fortydligas att det &r en
ansvarig vtgivare enligt tryckfrihetsférordningen och yitrandefrihetsgrundlagen som avses. Av detta foljer
att det Gr den ansvarige ulgivaren som &r ansvarar kr innehéllet och att det &r denne som bestimmer
vad som ska publiceras och inte. | freskrifterna finns dock eft tillagg i 7 § om att ansvarig utgivare “ska
ha et eget handlingsutrymme och ansvara fér hela nyhetsmediets innehéll”. Det &r enligt
Journdlistfrbundet oklart vad som avses med den meningen. Det f&r forutséitias att avsiklen inte &r att
addera ndgot yiterligare krav &n att det som framgér av hanvisningen till grundlagara. Enligt
Journalistfrbundet framstér meningen darfér som dverfladig och riskerar att leda fill missférstand.

God medieetisk sed
Det ér enligt Journalistforbundet positiv ait medieetiken lyfts in som ett krav i mediestédsférordningen
och de féreslagna féreskrifterna. Att flja "god medieetisk sed” &r ett krav for aft f& mediestsd enligt
mediestddsférordningen. Begreppet “medieetisk sed” Gr ndgot som &terfinns i éven i foreskriferna.
Journalistférbundet vill undersiryka att “god medieetisk sed” inte dr eft vedertaget begrepp i branschen.
Enligt féreskrifterna ska en aktér visa att den foljer “god medieetisk sed” antingen genom att visa att den
&r ansluten fill det pressefiska systemet eller genom att pa annat séitt visa att den “félier av branschen
allmént vedertagna publicitetsregler”.

Journalistférbundet anser som framgér av ovan att det &r positivt aft medieetiken lyfts in
som en parameter fér att far mediestéd. Enligt Journalistfdrbundet bér det dock réicka med atf det




foretag som vill ha stod intygar att foretaget erkénner det pressetiska systemet. Den typen av 16sning
som MPRT fSreslar och som bygger pé att féretaget intygar att det f3ljer publicitetsreglerna skadar det
sidlvreglerande systemet eftersom det kommer att leda till att MPRT maste géra en efterkontroll av om
foretaget verkligen lever upp till publicitetsreglerna. Sjélvregleringen bygger pa att det &r branschens
organ som bedémer om publicitetsreglerna efterfdljs. Att p& det sétt som MPRT féreslér, bygga in en
myndighetskontroll bakvégen, @r inte acceptabelt enligt Journalistforbundet. Om en efterkontroll ér den
enda framkomliga véigen enligt MPRT &r det enligt Journalistférbundet battre att helt ta bort alla
kopplingar ill det sjélvreglerande systemet i féreskrifterna.

Stod for lokal journalistik

Journalistfdrbundet vill understryka vikten av att stédet fill lokal journalistik blir forutsagbart fér den som
vill soka. S& som bestammelsen (19 §) i féreskrifterna ér utformad &r det avgoérande fér om ett omréde
ska anses vara svagt bevakat om det “bevakas av allménna nyhetsmedier samt omrédets geografiska
och befolkningsméssiga férutséttningar for journalistisk bevakning”. Den kommundatabas som enligt
konsekvensutredningen ska fungera som underlag fér mediestsdsnamndens bedémning speglar bara till
viss del det som enligt 19 § ska vara avgérande for att fa stédet. Till exempel utgar databasen fran
redaktionell nérvaro. Att det saknas en redaktion pé en plats tyder visserligen pé& att den dr
underbevakad men det behéver inte vara sé att en plats inte bevakas av allménna nyhetsmedier bara
for att det saknas en redaktion pa plats. Databasen far dérfér inte uppfattas som “facit” nér medel ska
fordelas. Om medieféretag utgdr fran att medel kommer férdelas utifran hur det ser ut i databasen och
verkligheten ser annorlunda ut kan det leda fill felsatsningar fér féretagen vilket skulle motverka stadets
syfte.
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